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Ez lett az élete, a szoligep

Egy koromreszelGreklam hatasa egy tizenévesre és az elsé magyar szolariumszalon-

halézat torténete, orvostechnoldgiai kutatassal 6tvozott dzleti filozofiaval.
Egészségtudatos barnulas és markaépités Kiwisun modra.
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ngyalfoldon, a Vasas-sportpalyak és
munkdsmozgalmi szobrok stirtijében
talaljuk meg egy kiilonds innovacio és
tizleti siker telephelyét, stilusosan hiv-
atnank akar Els6 Magyar Szolarium-
gyarnak is, de a kapitalista keresztségben a Kiwisun
nevet kapta. Az egykori varrogépgyar teriiletén 1évé
gyartobazison és f6hadiszallason Klein Péter alapito
és otletgazda vezet végig. A Kiwisun sajat fejlesztésti
szolariumokat gyart és értékesit.
A futdszalagelvii tizemcsarnokban vakitéan zold
gépek sorakoznak, itt tulajdonképpen az elektroni-
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kai 6sszeszerelés folyik, a ,,kasznit” és a legtobb al-
katrészt magyar (és a kezdet 6ta allandd) alvallalko-
z6k szallitjak. Egyediil a mtinapfény lényegét ado,
sajat fejlesztésii ,,csovek” késziilnek Németorszagban.
Eppen ez a Kiwisun ,,szoligépek” technolégiai sikeré-
nek lényege, hogy egyediildllé médon egy kézben van
a fényforras, a hardver és a szoftver kutatasa, innova-
cidja és gyartasa. Van hozz4 az unids normaknak valo
megfelelést bizonyitd tandsitvanyuk az Orszagos Su-
garbiologiai Kozponttdl, és orvostechnologiai ISO-
juk is. Gyartanak, szintén sajat fejlesztésti, polarizalt-
fény-terapias eszkozoket korhazaknak.

A gyerekkori
baratok: Piszker
Attila, Klein Péter,
Loffler Gabor



A mesterséges napfénynek vannak ugyan koc-
kazatai (ahogy a természetesnek is). A lényeg, hogy
kontrollaltan, bértipusnak megfelelden, testiinket
fokozatosan hozzaszoktatva vegyiik magunkhoz az
ultraibolya sugarakat. A barnulas akkor j6, ha nem
okoz gyulladast (bérpirt), hanem a nélkiil zajlik, fo-
kozatosan és kiméletesen. Péter azt mondja, a Kiwi-
sun-gépeket pont igy fejlesztik. Erdekes adalék, hogy
minden szolariumellenes publikacio jél jon nekik,
mert az ellendrzott orvosi és technoldgiai mindség
miatt ilyenkor megnd a forgalmuk.

A tavaly elkésziilt mintegy kétszaz eszkoz azon-
kiviil, hogy kiméletesen barnit, kzben beszél hoz-
zank, permettel hisit, tengerzigast vagy madarcsi-
csergést hallat, testfeliiletekre koncentralhato, online
tavfeliigyelhetd, és nyomokban reklamokat suga-
roz - fekv® valtozatban harom, alléban masfél milli-
0s netto aron.

A tisztelt olvasé persze a Kiwisunt leginkabb
nem errdl az oldalardl, hanem a varoskdzpontok
markaszinhaborujaban a z6ld szegmenst markéan-
san ural6 szolariumszalonok révén ismerheti. Mivel
az iparagban egyediildllo modon a termék és a szol-
galtatas egyszerre valositja meg 6nmagat, a kozel
hetven Kiwisun egység hovatovabb orszagos lefe-
dettséget jelent, a haromszaz gépbe fekvo napi hét-

Latott egyszer egy
tévéshoposreklamot egy
szuper koromreszel6ral,
ami nem csak reszel,
hanem poliroz ésfényesit
is. Megcsinaltamaga
olcsébban.

nyolcezer latogatoval, Gsszesen nagyjabol egymillio
felhasznaléval jelenleg. Mindez egy sikeres haldzat-
épitésnek és Klein Péter kamaszkori dontésének ko-
szonhetd.

ORAK UTAN A MUHELYBE

Péter laza, farmeres, sztorizos negyvenéves, huszon-
négy éve, masodikos gimnazista koraban lett biztos
két dologban: azonnal vallalkozé akar lenni, és min-
denképp a szépségiparban, mert abban ,,érezte a biz-
niszt”. Mert latott egyszer egy tévéshopos reklamot
egy szuper korémreszel6rol, ami nemcsak reszel,
hanem poliroz és fényesit is. Tizezer akkori forin-
tért. Nosza, legytink koromreszel6-nagyhatalom,
mondta és tette. Edesapja megcsinalta a présszersza-
mot, 6 kikisérletezte a technolégiat, hogy ugyanezt

tudja, és aratott. Az sszes lanyismer6s lanyismerdse
ilyet akart akkori hdromezer forintért. Osztondsen
és korhtien lett markanév (Happy Lady), csomagolas
és branding is hozza.

Még csak tizenhét volt, mikor egy pikkelysémo-
ros baratnak azt tandcsolta a bérgyogyasza, hogy
szoldriumozzon, de nem igazan volt még hol. Vi-
szont talalt egy elfekvd, farostlemezbdl késziilt da-
rabot, amit Péter megvett harmincezerért, hazavit-
te, szétszedte, megjavitotta, feldjitotta (,,gyakorlatilag
ezen a gépen tanultam meg a szakmat”), aztdn az
Expressz Gjsagban meghirdette, bérbe adta havi hu-
szért, majd eladta 180-ért. Harmadikos kézépisko-
las volt. A dolgok eldéltek, és azdta sem valtoztak, ez
lett az élete, a szoligép.

A rendszervaltas hajnalan beindult szolariumbiz-
niszben hasznalt gépeket vasarolt fel, rendbe hozta,
és tisztes haszonnal tovabbadta 6ket, a gimnazium-
ban mér onfenntartd volt. A féiskola alatt mar Né-
metorszagba jart hetente, eleinte bérelt teherautdval,
majd sajat utdnfutéval, a végén mar kamionszam,
fuvaronként 10-12-es tételben importalta a levetett
német technikat. Mar sajat szervize volt: ,,Az érak
utan nem kocsméba mentem, hanem a mtihelybe,
de meggérte, és imadtam csinalni”

BARNULT A MAGYAR

Diiborgott a biznisz, szazaval nyiltak a szalonok,

a magyar lakossag a szocializmus sziirkesége utan
barna és szabad akart lenni. Egy id6 utan mar 4j
német gépeknek lett kizarolagos forgalmazdéja, majd
gyerekkori baratja és a beszerzékorutak alkalmi ki-
séréje, Pinker Attila kozremiikodésével megsziile-
tett az otlet: legyiink mi is gyartok, alapitsunk céget!
Ebbél lett a Black Care Kift. 2000-ben. Ok hozték
Ossze a prototipust, és évekig ketten giircoltek az
tizemben.

,»Volt, hogy hajnali haromig szereltiink, de reggel
nyolcra visszamentiink, hogy kiszallitsuk a termé-
ket” — emlékszik vissza a héskorra Péter. Aztan per-
sze lettek kollégak, ma tizenoten - tilnyomorészt
a kezdettdl - dolgoznak a gyartdsoron, elkésziilt
tobb ezer eszkoz, volt, hogy kézel haromszazotven
egy évben. A Black Care nevii szolariumgép marka
lett (igy hivjak a Kiwisun-haldzatén kiviilre gyartott
termékeket). Attila feligyeli a gyartas teljes vertiku-
mit, és tizemelteti a szervizhal6zatot, Péter viszi az
tizleti részt.

A Black Care/Kiwisun ma a szolariumforgalma-
26 piac top harom szerepl6je kozé tartozik. Gépe-
ket, csoveket, kiegészitoket, kozmetikumokat, al-
katrészeket forgalmaznak, és gépeket szervizelnek.
A ,,csokicsoveirdl” ismert Sun Systemen kiviil ebbe
a korbe tartozik még a Hollandimpex, amely tavaly
520 millids forgalmat ért el ugyanebbdl a termék-
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palettabol. Kereskedelmi igazgatdja, Matd Erzsébet
biiszke rd, hogy a cég huszonot éve alatt 8k is ,,kivet-
ték a résziiket az egész iparag felépitésében’.

Klein Péterék cégeivel mindig korrekt, tizleti és
kollegialis volt a kapcsolatuk, minden bizonnyal
annak is koszonhetGen, hogy bar a sz6 szoros értel-
mében kozvetlen versenytarsak, de célcsoportjaikat
nézve kicsi kozos halmazzal. A Black Care/Kiwisun
mindenekel6tt egy lancolatnak ad el, mig a Hollan-
dimpex vésarldi elsGsorban a fliggetlen szalonok.
Abban viszont teljes az egyetértés kozottiik, hogy
egészségtudatos irdnyba kell elmozditani az ipara-
gat és a fogyasztokat is, hogy olyan gépek ala fekiid-
jenek, amelyek nem kdrosak. Erzsébet szerint, aki az
elmult 20-25 évben piacon tudott maradni Magyar-
orszagon, az mar 6nmagéban siker, az hiteles tudott
maradni.

Péter 2006-ban Loffler Gaborral nyitotta meg
az elsé sajat boltot a Margit kordton, és megalakult
a halézat miikodtetését végzé Fox Consulting Kit.
Gabor is gyermekkori barat, hisz Péter mint vallal-
koz6 alapvetéen konzervativ. ,Régimddian tizlete-
liink, nem néveksziink tal hirtelen, nem vesziink
fel hitelt, nalunk a hitelesség tobbet ér egy szazol-
dalas tizleti tervnél, nem akarunk mésnak latszani,
magunkat adjuk el” (Ilyen a maganélete is, tizenhét
éves kora 6ta van egytitt egykori osztalytérsaval, ma
mar feleségével, két kamasz gyermekiik van.)

A Kiwisun-hdldzat kész koncepcio szerint ala-
kult: legyen mintatizlet, és az egészségtudatos cél-
csoportra fokuszalva kinaljanak tizletet is a fran-
chise-tagoknak. Hogy miért éppen kiwi? ,,Addig
is gytimolesdizajna gépeket gyartottunk, és ez tet-
szett a legjobban. A Kiwisunnak jelenleg 66, java-
részt franchise-ban m(ikodo és hét atadas el6tt allo
egysége van.

A modell egyszer: elérhet6, kézzel foghatd, at-
lathatd és ellendrizhe-
t6 (online feligyelhetd)

vallalkozast kell ajanla-

ni, biztos és kalkulalhatd

profittal (nem is bukott

el az évek soran csak =
oOsszesen egy probalko- .,r!,?,r :
z4s). Kell persze hozza ‘é
vagy 20-30 millibsbe- ~ §EN

fektetés, de belépési dij =
a rendszerbe nincs, vi-
szont van teriileti garan-
cia (Budapesten kiviil az
egy Varos, egy partner
az elv) és markaépités
ezerrel. A havi fizeten-
d6 mindossze huszezer

—
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forint gépenként (kisvarosokban harom, nagyob-
bakban ot, a févarosban hét-kilenc az elvart méret),
persze a felszerelés, a szerviz és a kellékanyag-ellatas
kizardlagos jogosultsaga.

A tipikus partner a megfelel6 megtakaritas-
sal rendelkez6 hazaspar, az izem napi harom-négy
6ra odafigyeléssel is mtikodtethetd, és egy esz-
koz megtermel atlagban havi 800-900 ezer forin-
tot. A hasznot a Foxnak (és a Black Care-nek) nem
is els6sorban a franchise-dij hozza, hanem a szold-
riumcsé-utanértékesités és a haromszaz tételes koz-
metikumcsalad.

Volt, hogy hajnali haromig
szereltiink, de reggel nyolcra
visszamentlink, hogy
kiszallitsuk aterméket.

De mar rég nem csak Magyarorszagban gon-
dolkodnak, az dsszesen tizennégy gorog, ir, német,
szlovak szalonon kiviil Londonban hamarosan nyit
a nyolcadik, Veronaban és Kolozsvaron az els6 olasz,
illetve romaniai egység. A marka kilfoldi terjeszkedé-
sének ugyanakkor kiilonleges okai vannak, ugyanis
mindegyik kinti franchise-partner magyar, a nemzet-
kozi brandépités oka igy elsésorban a munkaerd-el-
vandorlas. ,,A sok magyar kiilfoldi munkavallalé a mi
nagy szerencsénk” — mondja Péter. Néhany év sikeres
tékefelhalmozas utan dontenek az 4j partnerek sajat
vallalkozas elinditasa mellett, és erre vélik alkalmas-
nak az itthon megismert Kiwisunt. Az uni6s halézat-
fejlesztés ily médon automatikusan generalédik, min-
den kiilonosebb kommunikécié és promdcio nélkiil
épiil szép csendben egy eurépai mérka. @
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- Klein Péter a
szoligyarban
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